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Ldav nement doéune culture de masse et
Au XlXeme siécle, existe dans les populations rurales et les corps de métier une culture populaire qui se tra

|l ement . LOlurbani sation entra” " ne un rapide d®cl in
o] g P Le nouveau prol ®t ariat urbain abandonne so
culture de | 0®lite. Le d®veloppement de | dinstru
culture de remplacement qui ndest plus une cul tu

Des la fin du XIXéme siéecle, apparait une véritable culture delendéseloppement des moyens de communica-
tion et de nouveaux progr s techniques favorise
Cellesci deviennent de grandes consommatrices de feuilletons populaires, de romans policiers, de bandes d
de films.

L'essor des villes contribue ®gal ement ~° | a mult
chage nombreux. Par ailleurs, en France, la loi de 1881 proclame la liberté absolue de I'affichage, méme si «
gni fie pas-.Jg@ droitg'd' affichelEtiont ce que | ' on

également un marché de consommateurs potentiels non négligeable. Cette dimension économique est d'au
importante que le siécle se caractérise par une hausse constante du niveau de vie.

Le contexte po/lfiti qgue—-—-n'estiFpa@assmnon plus ®trange
lisés, on constate une évolution libénaepeu partout en Europe occidentale, les libertés, notamment d'expres:
se multiplient.

Par aill eur s, I'a d®mocr atijsatigion de kia vie polit
merce de di s¢posevr edanphab®ni s®e et un d®sir c¢cro
vorisent | e d®vel oppement de | dinstruction, enco
ment scolaire.

Le recul de | danal phab®ti sme et | es progr s tech
|l a presse rotative et des proc®d®s doéil hustratio
trigue et du t® ®phone ddéacc® ®rer | a transmissi
ddabaisser | e prix de revient des journaux qui ¢
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A l'instar de la carte postale, c'est au XIXe siécle que l'affiche connait un développement spectaculaire et ce,
multiples raisons. L'invention de la lithographie en 1798 concourt notamment a diminuer le prix de I'affiche, a
production et sa diffusion. Et Jules Chéret, lithographe francais, donne a ce procédé d'impression ses lettres
Mode essentiel de communication publicitaire, I'affiche devient donc a la fin du XIXe siecle, tout a la fois un s
populaire, une mode, un objet d'art et de collection et un moyen d'expression et de propagande politique cou
utilise.

Un objet d'art déabord par e que certains aptist
Ainsi en France, Touloukautrec lui apporte des innovations graphiques. Elle devient objet de collection. Elle ¢
a u s Sgig v eteitee it ~dife ¥l GARE. NnOuveau et est en cel a, s
tations du renouveau lié aux conceptions romantiques, aux grandes découvertes scientifiques et aux recherc
ques et picturales.

Si, dans |l e contexte du d®vel oppement doéune cul't
fois celleci qui lui confere une nouvelle dimension. Par son langage graphique (I'image) et textuel (le slogan),
format, c'est un média capable de s'adresser a un large public a une époque ou ni la radio ni la télévision n'e

Elle améne ainsi les Etats & Iui accorder une attention toute pagicsigapidement mise au service de la glerre
temps n'est plus a la recherche esthétiqgue méntaanee notamment, ce sont les meilleurs dessinateurs et cari
ristes de la Belle Epoque qui sont sollicités. Mais ils le sont pour servir le discours officiel. Ailleurs, lemnaffichi
aussi, en général, des dessinateurs de presse réalistes ou humoristiques.

Léaffiche néest donc pl us s up petlerépongaildvblont Etatique difluent
« l'attitude » de la population. En Allemagne, ce sont deux organismes qui centralisent la propagande des ac
division de presse du ministere des Affaires étrangéeres et la section "politique et renseignement" rattzajbée a
impérial. En France, ce sont les préfets qui deviennent
véritables responsables locaux de la propagande natiol
Certes, ce sont des entreprises privées qui ont l'initiativ
publier des illustrations pour les souscriptions essentiel
ment, mais elles sont "épaulées” par les préfets, les co
départementaux de propagande et |'affichage municipa
GrandeBretagne, ce sont les pouvoirs publics qui sont

chargés de diffuser les affiches de recrutement (de 191
d®but de | '"ann®e 1916) ms*
budget réduit.

Certes l'affiche ne constitue pas le seul support de la p
gande officielle, mais elle est le plus usité et le plus effi

Mur doéaffiches dans une rue de

C Biographie
Abel Faivre, un affichiste de renom

Peintre de formation, Abel Faivre commence par étudier auxABsaiexLyon, sa ville )
natale, avant de rejoindre Paris ou il est éléve de Jules Lefebvre et Benjamin Cor

| * Acad®mi e Jul i an. Mai s dou® pour | e e
prend denl1896,densexdujouraRiret col |l abore ° d =
zines tels qu&Assiette au BelarBaionnetie encoréCandide | | devi ent

grands noms du dessin ddédhumour de | a g
Mais cdest pendant | a Grande Guerre, § a
renomm®e popul aire. b ., SOLL 1 usit,re deas i
comme la trés fameuserdes aura, dont le slogan reprend une phrase célébre du ((Eses 2°EMPRUNT
P®t ain, concluant | dordre du jour / EADRRENSE NATIONALEY o

pour entretenir le moral des troupes.
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(‘9 Cette affiche britannique de recrutement a été publiée par le comité parlemental

v e P s LB e o SRR B o 6 1 1D et B D e b s et ST L 250
sdengagerBr e&tna Gr ea,n diel ndexiste alors
France, mai s uni quement wune ar m®e d:
sbengager, avant | dinstauration de |

Le message de cette affiche vise tous les civils, travailleurs et chdmeurs, afin de
|l es classes sociales dans ce nouveal
peuvent pas combattre : femmes, vieillards, enfants mais qui peuvent quand mé

participer Wil oeffort de guertre en
Le drapeau de | d6Union Jack occupe ui
est mis en scéne comme un rideau de théatre :tsiédéwein champ de bataille ? Il
repr®sente ° lui seul l e pays et | e
quadi l est menac®, que | e pays est el
le sentiment patriotique.

Contrairement ° doa udmegge plasfsiriacutpabdisataon
du spectateur, ni sur | didentificati
Avec un conflit soirnstallant dans | :
ddargent pour financer | e co%ut de | :

cours aux emprunts, les citoyens étant invités a investir leurs économies. Ces €
prunts devaient étre remboursés apres la victoire allemande, grace aux prélever
effectués sur les pays occupés, annexés ou conquis. Et pour encourager les pc
tions a y souscrire, des affiches furent produites comme celle de Paul Nieumann
dernier coupé est baemarsdd8. emprunt d«

Tel un h®ros mythol ogique, | a silho
uni forme, se d®tache sur | e fond bl
pl ong®e. Le personnage occupe une g
son attitude et son mouvement. Le corps est volontaire. Il se campe sur ses
pui ssant es. 1 est padyt . passer °
pourfendus par | es mouvements <circu
(| a |l a puissance dodéun dieu. Pour qu
|l 6®cl air et | e dieu de | a guerre dat
La |l ame de | 6®p®e et |l es | ettres du
sujet principalempa ulndaf flilcheest ~ not
nécessaires a la victoire.

Cette affiche montre comment | 6i mag
Ell e expose un homme nouveau, tout

ap/paru en 19 16 BERE"S0N i RSt me ™~ |

bataille et transformé en une machine de guerre. On peut le rapprocher de la
des wuper héros du XXéme et du XXléme siecle.

Conform®ment ~ | a | oi Ry 17 avr il a
tFRPu c t 1-o'n e SHbE MRliSEEREREER S0 ar 1l a col |l ecti
dommages consécutifs aux faits de guerre. Or les destructions sont considérab
dix départements déclargggions dévastées f or mai ent en 19

du pays et comptaient par mi l es pre
tente du paiement des réparations allemandes, le gouvernement francais re
|l demprunt, cel ui de | a paix ddabord,
Cette affiche doAbel Faivre se pr ®s
fin du XI X@&me sIRCI e . Ldauteur sdes
| i mage. Dans une |l umi re de fin de
tirent | a charrue. Son chapeau 7 | a

dat francais. La croix fleurie est positionnée a gauche au premier plan. Il semb
loir remercier le sacrifice du soldat qui lui permet de cultiver de nouveau la te
France.

Ldartiste sugg re ici | 6espoir que
blier les désastres subis et le traumatisme vécu, la France doit se relever et rec
grande puissance agricole qudell e ®t



L 0 at elds affeches, qutil de propagande

Léatelier d®bute par une introdu i on sur | &hi sutriteide e

| 6affi che egMPt.-empesiNdie guerrr e, Ap s cet apport tpmofoer i

s®es (recrgftentent , SEMMpr unts pour |l a nation, prowagdland

sbagit de d®cortiquer |l es affiches et dden ext rtexterdee |

slogan. Aprés une restitution orale et une reprise croisant histoire et arts plastiques, ils sont finalement arret&s st

pre affiche (" partir doéun fond fourni) afin de v®hic
Affiche ameéricaine, artiste et année inconnus

Comme les autres belligérants, les-Btatseurent recours aux emprunts publics pour

financer | 6effort de guerre. Le premier dbéentre eux e

| dengagement du pays dans | e confl it.

Cette affiche est construite de facon a diriger le regard sur le slogan. Cette phrase in-

jonctive incite | a population am®ricaine ~ ©participer

La typographie aux caractéres épais se détache fortement de la surface noire qui occupe

la moiti® inf®rieure de | daffiche.

L®t endue noir e, au"epua.e mi er ="plraihs e d du relief gr¢

les futs obliques sont orientés vers le haut. Au second plan, les aplats rouges des flam-

mes accompagnent cette direction ascendant e, envahis

pl an, un nuage blanc occupe une | arge place ne | ai ssa

(o [ P T La forme noire d un biplan, dont |l es ailes suli

piquer vers | e champ de batallle ou bien sO0®l oigner v

La silhouette noire de | 6avion assure | dunit® de | 6af

Le méme procédé est utilisé pour les autres éléments chromiatioleesdu ciel ren-

voie au premier et au dernier mot du slogan, le blanc du nuage fait écho aux deux mots

«war» et <$ondse . Enfin, Il e rouge des fl ammes agressives s0i

pl an et au bas de | daffi c mev» kirdonsaotwdi i gnant avec insi s

caractere encore plus impératif.
Dans cette affiche une tension est créée par le partage équilibré entre la partie supérieure et la partie infériezirea Dedan

direction ascendante des formes so6oppose ~ | a diredlesti
compr ®hensi ble par tous. La construction est bas®e su
Cette affichewest fFaglgony me . Ceci peut soexpliquer per
concours ° des ®tudiants doOo®col es doart.

En histoire En francais

L6OO©ge industriel Anal yse doaffiche puplicita

La Belle Epoque détournement de tableau)

La propagande pendant la Seconde Guerre mdmtopold Sédar SenghBgeme liminaire (a
di ale (I 6Affi che r ou gLeGDamasjnHosties noirk348.

La propagande pendant la Guerre froide Louis AragonStrophes pour se spl988ir

En musique En arts plastiques

Léo Ferré,O-$11LFKIHIURXIH Ldaffiche moderne et| contenm
Pop Art (Warhol)

Nouveau réalisme (Hains, Rotella, Villéglé)




